FULL OUT CASE STUDY - THEMARKETER

generati prin Email + SMS +
Automatizari

Cum am mentinut ritmul vanzarilor recurente intr-o luna non-sezoniera prin Flash Sales, transport
gratuit si automatizari construite pe comportament, masurate in theMarketer.

Industrie: Skincare Perioada: August Obiectiv: Vanzari recurente Platforma: theMarketer

BAZA EMAIL BAZA SMS OBIECTIV INDUSTRIE
46.000+ 6.000+ VVanzari recurente Skincare

| Context: monetizare non-sezoniera, fara , evenimente mari”

Brand din zona de skincare, cu o baza activé de peste 46.000 abonati email si 6.000 abonati SMS. in luna
august, focusul a fost pe stimularea vanzarilor recurente intr-un context non-sezonier, prin tactici punctuale,
independente de campanii majore.

Implementarea si masurarea performantei au fost realizate prin platforma theMarketer.

| 3 parghii cuimpact imediat
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Flash Sales Transport gratuit Automatizari
Oferte limitate pentru urgenta Stimulent direct de conversie. Crestere conversie prin intentie,
reala. nu volum.

| Strategia Full Out Media: mix echilibrat de volum, timing si relevanta

o Newslettere promotionale

Campanii Flash Sale cu ferestre scurte si clare, comunicare directa (discount + transport gratuit),
structura optimizata pentru conversie rapida si CTA-uri vizibile.

e Campanii SMS

Mesaje sincronizate cu Flash Sale-urile, folosite ca reminder final pentru oferte limitate. Rol clar:
accelerator al deciziei de cumparare.

e Automatizari Email & SMS

Flow-uri comportamentale (cart abandonment, wishlist, price drop), declansate de actiunile reale ale
utilizatorilor. Focus pe eficienta si rata de conversie ridicata.

Principiu de executie: castiga cine livreaza mesajul potrivit in momentul potrivit — nu cine trimite mai
mult.



| Rezultate * August

141.121 lei venit total generat prin Email + SMS + Automatizari

Venit pe canale

| Insight-uri cheie: ce a sustinut cresterea

Click-uri Rata conversie Mesaje trimise

Automatizari Email Automatizari SMS

e Flash Sale-urile pot performa excelent siin afara perioadelor de varf, daca sunt bine temporizate
e Transportul gratuit ramane un declansator puternic de conversie
® Automatizarile livreaza cea mai buna rata de conversie, chiar si la volume mai mici

@ Email ramane canalul principal de volum, iar SMS accelereaza decizia

| Concluzie

Acest proiect confirma ca o strategie coerenta de email & SMS marketing, sustinuta de automatizari bine
configurate, poate genera rezultate solide inclusiv in luni cu presiune comerciala mai scazuta.

Prin activari promotionale scurte si clare, mesaje relevante si personalizate si utilizarea eficienta a canalelor
proprii, am mentinut un nivel ridicat de vanzari si am maximizat valoarea bazei de abonati.

Vrei rezultate similare?

Construim sisteme de email + SMS + automatizari care mentin ritmul
vanzarilor fara dependenta de campanii mari.



https://www.fulloutmedia.ro/contact/

